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A PRDSTITUII;AD REPRESENTADA NOS NOVOS FORMATOS TELEJORNALISTICOS: A
ABORDAGEM DISCURSIVA DO TEMA NOS PROGRAMAS A LIGA E PROFISSAO REPAORTER

Leandro Eduardo Wick Gomes'

Resumo: Programas telejornalisticos como A Liga e ProfissGo Repérter apresentam novas
estratégias discursivas em relacéo ao modelo padrdo. Com caracteristicas advindas de reality
shows e de documentdrios, os programas analisados abordam o mesmo tema: prostituicéo.
Este trabalho pretende analisar como a enunciacdo tem o desafio de construir o dizer verda-
deiro no campo ideolégico da relacé@o entre os produtores do programa e o telespectador,
considerando as construcdes textuais internas.

Palavras-chave: discurso; prostituicéo; televisdo, jornalismo.

Abstract: Telejournalistics Programs such as A Liga and Profisséo Repérter present new dis-
cursive strategies in relation to the standard model. These programs exhibit characteristics
of reality shows and documentaries and feature the same theme: prostitution. This study
aims to examine how the enunciation has the challenge of constructing a true speach in the
ideological field of the relationship between the show’s producers and viewers, considering
theinternal textual constructions

Keywords: discourse; prostitution; television; journalism.
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A realidade na linguagem telejornalistica

Conhecer o mundo em que convivemos estd cada vez mais complexo. As fronteiras
se dissiparam e tudo é capaz de gerar interesse. As relacdes sociais, que se baseavam em
uma vizinhanca, s@o reconstituidas em esfera global, com vérias possibilidades de interacao
e troca de informacdo. As formas de agir e pensar se relativizam nessa amplitude também,
o individuo busca conhecer a si e ao seu entorno através dessas relacées ndo mais presen-
ciais. Atecnologia se pde como plataforma de comunicacéo e conhecimento para formacéo
desse novo perfil de sociedade.

A percepcdo desse mundo se dd por meio de um registro do real baseado na litera-
tura, na fotografia, no audiovisual e na internet. Essa forma de mediacao entre o individuo e
seu entorno desfaz todas as fronteiras do conhecimento e cria novos discursos que sugerem
uma reconstrucdo da realidade imediata.Pelos meios de comunicacédo, Mcluhan (1995) ja
anunciava nos anos de 1960 o mote publicitario de “conheca agora e pague depois”. Nas
préprias agéncias de viagens, através de informacdes com fotos e videos do local, o turista
poderia conhecer as belezas e costumes de vdrios lugares turisticos. Toda a experiéncia do
individuo estaria vinculada as expectativas construidas em seu contato com o local mesmo
antes de chegar, através da propaganda.

O discurso construido pela imagem, através da fotografia, e em seguida do cinema
e da felevisdo, reforcou a estratégia de conhecer sem estar presente. O vislumbramento
pelo assunto posto em cena fez com que as experiéncias se tornassem desejadas, mas
que ndo necessariamente remetessem ao contato direto com aquilo que é representado.
Conhecemos as culturas, lugares e pessoas sem a presenca.

Por mais realista que fosse, a fotografia ndo causou tanto impacto quanto o cinema,
pois este foi a primeira forma de representar imagens em movimento. Em uma das exibicoes
dos primeiros filmes, os irmaos Lumiére, em 1895, espantaram o pUblico ao exibir na sala
de cinema a chegada de um trem & estacdo que parecia prestes a atropelar o espectador.
Como forma documental, a imagem conquistou um status de credibilidade destacada em
relacé@o a outras formas de representacdo, mesmo considerando mecanismos computacio-
nais capazes de alterar o registro do real e até mesmo criar imagens totalmente virtuais.

A televisGo é o meio de comunicacéo mais abrangente no Brasil e ndo se pode
ignorar a sua enorme influéncia na formagéo de opinido, nos valores culturais e préticas
sociais. Diante de consumo em massa, as narrativas e os jogos de argumentacéo e interpre-
tacdo entre os participantes do processo de comunicacdo s@o estrategicamente pensados,
pois qualquer discurso na TV é amplificado.Dentre todas essas possibilidades discursivas
da imagem em movimento como novelas, filmes, reality shows, videoclipes e outros, o
documentarismo e o telejornalismo se apresentaram como especificas em relatar o real ou
uma versdo dele. Dois elementos sdo caracteristicos de ambos os géneros informativos: a
apuracao das informacées e o testemunho dos personagens. Essas semelhancas facilitaram
a proposta de programas hibridos na TV, que utilizam conceitos do jornalismo com valori-
zacdo de elementos narrativos do documentarismo.
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Mesmo com o pressuposto de se valorizar o relato dos fatos, a imprensa sempre

tem intrinseco o desafio ético de equilibrar nos discursos as determinacées ideolégicas de
diferentes falas dos atores, tendo em vista o espaco privilegiado que ocupa na sociedade.
Fiorin (1988) afirma que a enunciacdo é uma combinagéo de elementos linguisticos com
propésito de exprimir pensamentos, assim ressalta que nenhuma comunicacdo é neutra,
as relacées entre os sujeitos sGo marcadamente ideoldgicas. No discurso, os interlocutores
da comunicagdo devem ser considerados competentes de qualidades que se comuniquem
dos dois tipos, modais e semanticas.

Machado (2000) aponta que a construcdo da realidade no discurso telejornalistico
se dd através de uma sucess@o de depoimentos e falas, cada elemento com sua carga
ideolégica. Contudo, o modo breve e circunstancial desse mosaico de falas extrapola o
controle ideolégico da instituicdo jornalistica em prol da fluidez da realidade midiatizada.
O objetivo é fazer-crer na representacdo, sem necessariamente fazer o telespectador se
atentar para os recursos utilizados. A interpretacéo e aceitacdo do piblico dependem do
seu repertério cultural e de sua relagdo com o meio de comunicacdo.

Diferente da proposta de registro do real através das cameras no telejornalismo
padrdo, os programas que escolhemos para refletir fratam de um desmascaramento de
critérios de producdo, seja na manifestacdo de pensamentos e expressdes dos repérieres,
como suas decisdes subijetivas, suas posturas editorias, seus critérios de valor da informa-
cao, entre outros. Através desse arquivo visual, podemos reconstruir tfragos desses atores
mididticos e suas relagdes com os personagens noticiosos.

Os programas para esta andlise séo o ProfissGo Repérter, da Rede Globo e A Liga,
da Rede Bandeirantes. Suas propostas sdo de informar, seus formatos, porém, variam do
cldssico telejornalismo quando ambos cedem vozes aos personagens de forma mais con-
sistente. Nesses programas, as vidas das pessoas sdo retratadas com mais profundidade
(nGo significa dizer que com a devida profundidade). Nesses casos, as experiéncias de
interac@o entre repérteres e personagens séo mais importantes que os fatos.A adeséo dos
apresentadores/repérteres nesses programas as rotinas dos seus personagens significa
também uma aproximacdo ideoldgica, portanto, deixa de ser uma construgdo que objetiva
imparcialidade (pressuposto de registrar a ideologia dos distintos grupos envolvidos). O
modo de presenca do repérter nas histérias é o ponto selecionado para reflexdo, distinto
de outros programas telejornalisticos.

A producéo do discurso

No mundo das linguagens, faz-se necessario compreender como elas sdo organiza-
das para obter sentido entre as pessoas envolvidas no processo comunicativo. A partir dos
primeiros estudos de Saussure (1969) sobre a lingua como sistema, temos por premissa as
semelhancas manifestas em diferentes estruturas discursivas. Uma delas, segundo Courtés
(1979), é reconhecer que uma narracdo ndo é limitada a contar uma histéria com fatos
que se sucedem um apds o outro, adotando uma perspectiva do sujeito e de sua ag@o, mas
que a narracdo se constréi na relacdo entre enunciador e enunciatdrio no texto em uma
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sucess@o de estabelecimentos de contratos.

Os estudos que analisam as estruturas internas do texto o consideram como um
objeto de significagdo, mas ele também é analisado como objeto de comunicagéo entre
dois sujeitos, inserido numa sociedade e relacionado com o contexto histérico e cultural
que, consequentemente, contribui para formar o seu sentido. A leitura semidtica possibilita
conciliar as andlises tanto interna como externa do texto, examinando “os procedimentos
da organizacdo textual e, ao mesmo tempo, os mecanismos enunciativos de producdo e
recepg@o do texto” (BARROS, 1999, p. 8).

Nessa considerag@o das caracteristicas do enunciador e do enunciatério pressupostas
no discurso, a imagem de si definida na tela pelo enunciador se dé através de escolhas das
pessoas que participam do programa e legitimam o discurso, como também do cendério,
mUsicas, enquadramentos, montagens, entre outros.Em relacéo & imagem do telespectador,
projeta-se um perfil, um modo de como inferpretar a mensagem telejornalistica, tendo como
referéncias experiéncias e pesquisas de audiéncia anteriores. O objetivo dessas consideracdes
é conquistar uma maior ades@o ao programa, promover uma intersubjetividade e delegar
o cardter verossimel do discurso para quem assiste.

Para compreender o discurso de A Liga e ProfissGo Repérter na televis@o, é necessario
analisar um conjunto organizado de elementos que cria uma unidade, subordinado a certas
leis, com determinado critério de relacdo para formar o sentido.Os programas de televisdo
sGo considerados textos sincréticos porque relnem no mesmo meio vdrias linguagens: a
visual, verbal escrita e oral, musical, gestual, proxémica e outras. A significacéo do texto é
obtida pelo conjunto das linguagens, ndo se deve, no entanto, considerar que cada uma
delas tenha seu préprio sentido, mas a relacdo de todas as linguagens é que produzem o
sentido do texto. Mesmo ao considerar a significacdo de um texto sincrético como um todo,
um primeiro passo para analisg-lo seria discernir as unidades minimas que compdem o
discurso. De certa forma, o texto audiovisual é ancorado no discurso verbal, no desenvol-
vimento das narrativas, mas a construcdo dos efeitos de sentido é mais eficiente & medida
que se estabelece melhor relagéo estratégica entre as diversas linguagens.

Greimas (1974, p. 9) afirma que a construcdo da verdade no texto depende de
uma intertextualidade, “cada enunciado [...] apdia-se sobre uma argumentacédo, ou me-
lhor, uma demonstracéo [...], um outro discurso que lhe é paralelo e que fundamenta este
enunciado”. Através, entdo, de elementos internos do texto articulados com as percepcoes
do mundo natural é que o sentido serd formado. O texto néo ird se referir ao real, mas
serd articulado para representar o real dentro de si mesmo, ou seja, as situacdes e as per-
sonagens reconhecidas no mundo natural terdo seus simulacros construidos internamente.

Essa construc@o do discurso tem componentes de aspectualizacdo (do tempo, do
espaco e das pessoas) revestidas de elementos figurativos determinados por um eixo temd-
tico capaz de gerar a coeréncia discursiva. Fiorin (2001, p. 42) destaca que “o sujeito é o
ponto de referéncia das relacdes espaco-temporais”. Como o enunciador produz um texto
num determinado contexto e época, a enunciacdo estabelece as categorias espaciais e
temporais de acordo com as categorias da pessoa. Dessa forma, o espago e o tempo s@o
dependentes do eu que neles se enuncia.Os demais elementos discursivos que se manifestam
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no texto audiovisual séo a figurativizagdo e tematizacdo. A figuratividade, para Bertrand

(2003, p. 154), produz ou restitui “parcialmente significacées andlogas ds nossas experién-
cias perceptivas mais concretas”. Quanto & tematizacdo, este se apresenta como alicerce
dos elementos figurativos a ponto de “uni-los para indicar sua orientacéo e finalidade, ou
inseri-los num campo de valores cognitivos ou passionais” (2003, p.213).

Assim sendo, como premissa tedrica para andlise, reconhecemos os programas de
TV sugeridos como texto com linguagem sincrética, articulados em duas insténcias na enun-
ciacdo, a narrativa (estrutura interna) e a ideolégica (estrutura sociocomunicativa entre os
sujeitos da enunciacao).Esses valores discursivos serdo manifestados através de reconstrucéo
a partir de uma escolha dos personagens (sujeitos - repérteres e entrevistados) e das rotinas
vividas pelos entrevistados selecionados (espaco - ambiente do trabalho / tempo - dia a dia
atual). O nivel figurativo promove a comparagéo com a realidade (acrescidos de recursos
técnicos que ampliam essa percepcdo, como a edicdo, sonorizacdo e enquadramentos de
cémera). Por fim, todas essas referéncias se rednem através de uma tematizacdo, nesse
caso, a prostituicéo.

A construcdo do discurso veridico nos programas A Liga e ProfissGo
Reporter

Embora as histérias das personagens sejam o ponto forte dos programas A Liga e
ProfissGo Repérter, o que se destaca nesses produtos audiovisuais jornalisticos sdo as in-
cursdes dos repérteres nas histérias. Esse mediador das experiéncias acaba assumindo um
papel ativo na representacdo da realidade e, reconhecido dentro de seu préprio contetdo,
torna-se um dos principais sujeitos do relato.Interessa-nos saber a respeito das seguintes
perspectivas: a primeira, sobre o fato de mostrar o real como ele pode ser, contextualizado
com as acoes captadas de bastidores e a segunda, quanto & alteracéo desse real com a
mesma presenca denunciada das equipes de reportagem.

Os programas em 2010 foram veiculados as tercas-feiras. Eles ndo utilizam imagens
em estudio, todas as agdes ocorrem nas ruas, enfatizando o repérter em acdo. A excecdo
sdo alguns rdpidos comentérios de Caco Barcelos com os jornalistas na ilha de edicéo do
ProfissGo Repérter.A Liga tem duracdo de uma hora, possui quatro repérteres, suas carreiras
s@o reconhecidas em outras dreas, como musico, atriz e comediante. Com meia hora de
durag@o, o ProfissGo Repérter também tem quatro jovens, identificados como jornalistas
com pouco tempo de experiéncia, que se dispdem a revelar os bastidores da producdo
das reportagens.

Todas as histérias se tornam mais atraentes porque os depoimentos ndo seguem uma
narrativa linear em um local especifico. H&, na montagem, uma valorizagéo das situacoes.
Todas as ordens dos depoimentos s@o alternadas, com imagens ilustrativas, pausas visu-
ais, efeitos sonoros e caracteres na tela. Nas escolhas que se faz na organizacéo/direcéo
das cenas, ndo é sé a imagem que se mostrard definidora da observacéo do real, mas o
encadeamento delas.

Ambos os programas abordaram a prostituicdo como tema em 2010, O ProfissGo
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Repérter transmitiu no dia 25 de maio, enquanto A Liga exibiu no dia 15 de junho. Ao consi-
derar os elementos informativos que podem agregar valor as condicdes de entrevista, A Liga
divulgou dados que correspondem ao faturamento do setor e quais as principais regides
de Sao Paulo para determinado tipo de oferta de sexo. J& o ProfissGo Repérter enfatizou
como os jornalistas conseguiram entrar em contato com as fontes e como foi desempenha-
do o papel de supervisor através de comentdrios do jornalista Caco Barcelos.O enfoque
é determinado pelo que conhecemos como a linha editorial do programa. O enunciador
determina certo tipo de postura para promover a comunicacdo, assim, o contetdo, a abor-
dagem e a ideologia séo manifestados na escolha e conversas dos personagens (repérteres
e entrevistados), cendrios e momentos.

No jornalismo, a reconstrug@o do real depende do relato dos entrevistados, essa
delegacao de voz traz credibilidade e proximidade entre os atores das histérias narradas e
o telespectador. Ambos os programas enfocam parcialmente o tema ao considerar somente
os profissionais de sexo nesse mercado. No ProfissGo Repérter, Caco Barcelos questiona a
falta da aparicdo dos clientes da acompanhante de luxo Mariah, mas em alguns momentos
com a equipe em Russas (sertdo do Ceard) e no Rio de Janeiro (bairro da Lapa) os clientes
apenas ilustram a rofina dos profissionais de sexo. Essa forma ilustrativa também ocorre
no A Liga, eles sao identificados através de cenas flagrantes, com identidades preservadas.
Tal perfil editorial afasta-se do jornalismo cldssico, que pretende ouvir as partes envolvidas
do tema em quest@o e ressalta a caracteristica de documentdrio, no qual a histéria do
depoente é suficiente.

Na representacéo dos sujeitos dentro do discurso, ambos os programas t&m em
comum uma profissional do sexo que é acompanhante de luxo, outra que trabalha em ca-
baré precdrio e uma travesti com uma influéncia em seu grupo e frabalham nas esquinas.
Pode-se observar que as escolhas sdo através de esteredtipos para buscar uma represen-
tacdo preconcebida das diferentes categorias dentro desse grupo. Como o programa da
TV Bandeirantes tem o dobro de duracdo, apresenta-se também um garoto de programa e
outra casa de prostituicdo, mas sem informacées diferenciadas. Aborda-se as mesmas situ-
acdes: frequéncia de publico, quartos utilizados, movimento noturno na rua e nos bares. Tal
estratégia tem sua significacdo mais compreendida no universo da figurativizacéo, em que
a recorréncia em outros cendrios amplia a nocdo do tamanho do mercado da prostituicéo.

Embora o tema principal seja a prostituicdo, o assunto se desenvolve consideran-
do os seguintes aspectos comuns aos dois programas: o uso da internet para divulgar os
servicos, a alta remuneracéo no mercado de luxo, perfil dos clientes e a precariedade nos
locais populares e nas ruas. Uma ressalva é a abordagem sobre drogas, o ProfissGo Repér-
ter apenas comenta na Gltima cena que a casa de prostituicdo foi fechada duas semanas
depois pela policia por ser também um ponto de drogas, revelando uma pauta pertinente,
mas sem ser explorada.

Ja no A Liga fica um pouco mais evidente o assunto sobre drogas, com a confisséo
de dois entrevistados, um ainda como usuério. A postura de confidente do repérter néo é
alterada, ele ndo faz nenhum questionamento como valor negativo. O garoto de programa
afirma que o crack é bom para emagrecer e isso é determinante na profissdo, porém a razdo
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dada pelo narrador do programa é a dificuldade da profisséo, o que se torna incoerente

com o testemunho.

Esse exemplo ilustra algo recorrente, o perfil editorial de assumir um ponto de vista
dos profissionais do sexo. Os programas registram uma adeséo ds proposicoes dos entre-
vistados, sem contra-argumentagdes. No ProfissGo Repérter, mesmo com o travesti batendo
em um jovem bébado que desistiu do programa, ndo houve nenhuma reacéo contrdaria ou
intervencdo do jornalista. Mais adiante, em conversa na ilha de edic@o, o repérier confessa
que ndo soube como agir diante da agressdo. Uma excecdo dessa relacéo de cumplicida-
de entre jornalista e entrevistado é quando Ana Paula (profissional do sexo de Russas/CE)
comenta que estd grdvida de sefe meses e, mesmo assim, bebe e fuma constantemente. A
reporier pergunta se ndo faz mal beber tanto, com um tom de voz que ndo concorda. Em
resposta, Ana Paula cita que seu outro filho reclama disso (“tdo pequeno, mas tGo cheio
de razao”).

Essa caracteristica de abordar um ponto de vista é tipica da linguagem de docu-
mentdrio, o telejornalismo cldssico tem como pressuposto ouvir outros tipos de fontes, como
autoridades, clientes, pesquisadores, associacdes e demais grupos que podem ser pertinentes.
Quando percebemos o hibridismo dos géneros, cria-se um novo formato que transcende
as caracteristicas dos géneros antferiores. As caracteristicas enunciativas especificas que
se desenvolvem nesse formato é a valorizacdo da mediacéo: a produgéo do programa é
revelada, j& que se revelam as insegurancas dos repérteres da Globo, como no caso da
agressdo do travesti, focaliza-se o perfil comediante de Rafoel Bastos, quando pede uma
vaga para trabalhar também, j& que se paga bem e destaca-se a interpretacdo da atriz
Taind que representa uma garota de programa nas ruas, orientada pela sua entrevistada e
acompanhante de luxo Sabrina.

Os programas definem outras questées editorias distintas, ndo ressaltadas neste
trabalho, mas de modo convergente, nossa andlise era observar algumas estratégias dis-
cursivas. Na enunciacéo, as definicdes dos sujeitos, referencializados no espaco e tempo,
ocorrem simultaneamente em duas instancias: dentro e fora do discurso sdo préximas:
Exterior (além) do discurso sobre prostituicdo, os programas sdo semanais, apds o horério
nobre das novelas que objetivam uma audiéncia ampla inerente & televiséo, respaldados
por uma credibilidade investigativa com os repérteres na rua. Dentro deste especifico dis-
curso analisado, temos mediadores que apresentam admiracées, surpresas e cumplicidade
com acompanhantes de luxo, travestis e profissionais de sexo que trabalham em ambientes
precarios. Essa relagdo comunicativa no interior desse discurso revela uma abordagem hu-
manizada, de aproximacdo entre os enunciadores e sugerem que tal intimidade se estenda
para fora da tela, alcancando o publico, que, por sua vez, pode se sentir ndo sé informado,
mas envolvido pelos relatos.

Toda a veracidade atribuida estd justamente em desvelar as condicées de espaco e
tempo das personagens e suas acdes desenvolvidas. A delegagdo de vozes para que elas
reconstituam suas rotinas e histérias reforcam a veracidade. O dizer verdadeiro se conso-
lida com a adesdo da audiéncia, que em seu repertério tem outros relatos e experiéncias
sobre o assunto. A representacdo da prostituicGo nesses programas de TV é um exemplo
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da abordagem temética que se repetird na outras semanas, com estratégias enunciativas

bem definidas, eles se mostram capazes de manter o interesse do publico para fidelizar o
consumo dos préximos episédios durante as semanas seguintes.
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